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ORGANISERING AF TURISMEINDSATSEN | DANMARK
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HVAD ER DKNT’S OPGAVE?

Udviklingen i turisternes overnatninger pr. forretningsomrade
(Indeks 2008 = 100)
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HVORFOR ER TURISMEN VIGTIG FOR DANMARK?

95 mia.
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MARKEDSUDFORDRING:

HISTORISK STARKE TYSKE DESTINATIONER OG MASSIV KAPACITETSOPBYGNING | SCHLESWIG-HOLSTEIN

FOLGER NU — EFTER MASSIVE INVESTERINGER | MECKLENBURG-VORPOMMERN

4 nordtyske ger har 50-55 % af samlede overnatninger
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Koncentrationen af
tyskere pa ferie i nord er

hgj.

De tyske feriesteder star af
historiske grunde meget
staerkt i Tyskland; Sylt er
blandt de staerkeste
brands overhovedet;
Ostsee er sterkere end
Nordsee.
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OSTSEERESORT OLPENITZ
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DANSK TURISME 2025

DEN NATIONALE STRATEGI FOR DANSK TURISME
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PEJLEMARKER FOR DANSK TURISME FREM MQOD 2025

Danmark skal have en tredjedel flere turister i 2025, svarende til 17
mio. flere overnatning i forhold til 2015.

Turismeomseetningen skal nd 140 mia. kr. i 2025, svarende til en
vaekst pa ca. 45 mia. kr. i forhold til 2014.

De udenlandske turister skal i 2025 veere mindst lige sa tilfredse
med ferieoplevelsen i Danmark som gennemsnittet for Nordeuropa.
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ANBEFALINGER FOR DANSK TURISME

@vervet skal have gode ramm@

‘ Turismefremmeindsatsen skal veere effektiv, og effekten af de offentlige midler skal gges.

‘ Danmark skal markedsf@res koordineret og digitalt.

Staerke destinationer skal drive turismev@
@skal mgde kvaIitetsopIeveIser@

‘ Digitaliseringen af dansk turisme skal styrkes.

‘ Turisterne skal nemt kunne komme til og rundt i Danmark.
. Turismeerhvervet skal veere kompetent og innovativt.

‘ Udviklingen af dansk turisme skal baseres pa viden

‘ Ikke kun turismeerhvervet, men hele Danmark skal byde turisterne velkomne.
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FEM STRATEGISKE INDSATSOMRADER

Mere effektiv markedsfgring malrettet relevante malgrupper
Bedre tilgeengelighed, internet og skilte

Bedre turistoplevelser i Danmark

Moderne planlov og gget turismekapacitet

Konkurrenceevne og gode rammevilkar
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Hvordan skaber vi

vaekst

| kKyst og naturturismen?
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UDVIKLING | VANDKANTEN

”"Udfordringen er, at kysterne bugter sig langs nogle af de
steder i landet, som har svaerest ved at skabe vaekst og
arbejdspladser.”

“Det er ikke et enten eller, men der er behov for at styrke
rammevilkarene, sa man kan leve af den fantastiske ressource
som kysterne udger.”

"det saerlige kystlandskab er et keempe aktiv — vores arvesgly,
som vi ikke skal szelge ud af - men arvesglvet skal pudses for

at skinne... ...derfor giver det god mening, at skabe
tidssvarende faciliteter og anlae

Kystturismen vinder pa

vaekstplanen
00DDOO Aa

HENRIK HOHRMANN, BESTYRELSESFORMAND, DANSK KYST- 0G NATURTURISME

Da veekstminister Troels Lund Poulsen i november preesenterede regeringens nyve
veaekstplan, var det en tidlig julegave til kystturismen. For under overskriften “"Vakst og
udvikling i hele Danmark” ligger nu en lang raekke initiativer til eget vaekst i
landomréaderne — herunder en opbladning af planloven, der hidtil har spzendt ben for
udviklingen i de danske land- og kystomrader og dermed for veeksten i turismen.

Regeringens vaekstpakke er derfor et stort og vigtigt skridt pa vejen mod veekst i det
Danmark, der ligger uden for byverne.

Tidssvarende faciliteter

Hos Dansk Kyst- og Naturturisme arbejder vi for en udvikling, der sikrer, at man ikke
blot skal kunne leve ved, men ogsa af vores kyster. Udfordringen er, at kysterne bugter
sig langs nogle af de omrader, som har sveerest ved at skabe vakst og arbejdspladser.
Kystlandskabet er samtidig vores sa@rlige aktiv — et staerkt ressourcekort, som
regeringen nu har spillet.

Liberaliseringen af planloven baner vejen til vaekst og udvikling. Den ophaver
kystnzrhedszonen og &bner op for, at der kan bygges sommerhuse nzrmere
strandkanten, ligesom den giver mulighed for at skabe tidsvarende faciliteter og anlag
langs kysten.
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Den primaere arsag til ferie i
Danmark uden for storbyerne er
kysten og naturen...
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...men turisterne vil ogsa bo godt,

spise godt og opleve noget, ~
nar de holder ferie
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STRATEGISKE PRIORITERINGER

Barnefamilier og par
uden bgrn.

MALGRUPPER

Tyskland, Danmark,

MARKEDER :
Norge og Sverige.

Barneoplevelser, livsnyder-oplevelser og naturoplevelser
med klassisk kystferie som grundelement.

STORE OPLEVELSER
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STRATEGISKE SPOR

Investeringer i produkt-
fornyelse er ngglen til vaekst.

Tilstraekkelig og markedsrelevant
kapacitet til vaekst.

MARKETING-

INVESTERINGER

Storre skala og malrettet
markedsfgring og synlighed.

STARKE
DESTINATIONER

Et begreenset antal staerke
destinationer med
signaturoplevelser og

steerke oplevelses-
produkter
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ET SARLIGT REDSKAB

Etablering af
Partnerskab for Vestkystturisme

Og
Partnerskab for @stersgturisme

for at udvikle og skabe vaekst i de vigtigste kyst-
og naturturisme-feriesteder og sikre en lokal
bottom-up tilgang til turisme-udviklingen




OVERORDNEDE INDSATSOMRADER




MASTERPLAN FOR * Destinations- og
DESTINATIONS- feriestedsudvikling

UDVIKLING _
* Investeringsfremme

e Kapacitet og kvalitet
e Oplevelsesudvikling

PROGRAM FOR e Marked Tyskland

MARKEDSF@RING * Marked Danmark

* Andre markeder

PROGRAM FOR

KOMPETENCE- _ .
UDVIKLING medarbejderudvikling

* Virksomheds- og

VAKSTPROGRAM Udmgntning af vaekstprogrammet ”Destination

FOR VESTKYST-

TURISME Vestkysten”

VAKSTPROGRAM Udmegntning af veekstprogrammet

FOR @STERS®- ne; ”
e Signaturoplevelser




VAKSTPROJEKTER | SARLIGT
PRIORITEREDE DESTINATIONER

NATUROPLEVELSER BORNEOPLEVELSER

ER

GRUNDLAGET FOR UDVIKLING AF ET STARKT
PRODUKTSORTIMENT
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DET SKAL SIKRE

DEN KLASSISKE
KYSTFERIE

LIVSNYDER-
OPLEVELSER

MED ST@RST BETYDNING
FOR DESTINATIONENS VAKSTPOTENTIALE
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VAKSTPROGRAM
DESTINATIONSUDVIKLING

STARKE DESTINATIONER OG
SZARLIGE FERIESTEDER UDVIKLES
VIA STORE OPLEVELSER

LLB resldrt

/ S Forskellige niveauer i
S¢Ind WIF ; destinationsopbygning:

» Pstersgturisme og Vestkystturisme

m e Staerke destinationer
e Sxrlige feriesteder + kobling af disse




UDVIKLINGSPLAN FOR VESTKYSTEN

EN AMBITI@S PLAN FOR LANGSIGTET UDVIKLING AF
KYSTTURISMEN ST@RSTE AKTIV




PROGRAIVI FOR SIGNATUROPLEVELSER




VAKSTPOTENTIALER FOR CAMPINGPLADSER

Campingpladser placerat: gr_
L Bl et ster detvist sovee fts strandbeskyteesknl
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. Landviens kystnasthedszonen :
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§
75% af campingpladserne i Danmark
e YR ligger inden for kystneerhedszone —
. svarende til 81% af den samlede
kapacitet pa campingenheder
{ . | A ¥ | - : i 43% ligger helt/delvist inden for

strandbeskyttelseslinjen — 50% af
kapaciteten
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Aktiv Naturturisme — fra friluft til
forretning

DELPROJEKT 1

Udvikling af outdoor-sites/destinationer

e Kommercielle service/aktivitetscentre Spec.

* Forretningsmodeller pa tveers af

feerdighedsniveau og aktivitetstyper Kommercielle
naturoplevelser

e Produkttilpasset kapacitet

e Veerdiksedeinnovation 2 Den nysgerrige (let-/ugvede)
E _T_g =
e Naturdestinationer C?i 3
= : =
Seng Kerneprodukt
[basis infrastruktur)
DELPROJEKT 2 =

 Forretningsudvikling i regi af REACT



Kritiske succesfaktorer

At de offentlige og private aktgrer i kyst- og naturturismen udviser et
hgjt ambitionsniveau.

At der er tilstreekkeligt fokus pa forandring og mod til prioritering.

At der skabes gode rammer for rentable private investeringer i
produktfornyelse og forbedring — og dermed at
planlovsadministration og andre rammebetingelser er fremmende og
ikke heemmende for investeringer.

At de offentlige aktgrer sikrer en turismeinfrastruktur i topklasse

At der skaffes tilstraekkelig finansiering/funding af udviklingsinitiativer
via eksempelvis private interessenter, vaekstfora, EU-funding, fonde og
kommuner.
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