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prioriterede markeder

Holland

,07%,

Indien

0,4%
Overnatningeri Danmark 2018

¢ & | Tyskland
De udenlandske turister N ’

foretog 27,6 mio. overnatninger i f‘}‘/ F 57%
Danmark i 2018. [

Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger i 2018 pa hotel, lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne
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Turismens arlige
samfundsmaessige
betydning

Kilde: Turismen i Danmark, VisitDenmark 2019
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Hvad betyder turismen for Danmark?
Geografisk

Nordjylland
7,8 mio. (14%)

45% C) 55%
26,3 mio.

Danmark i alt: 53,9 mio.

27,6 mio.
51% 49%
B udenlandske overnatninger
B Danske overnatninger
Dstjylland
4,8 mio. (9%)
Vestjylland 219%
6,4 mio. (12%) ° r 2 Nordsjaelland
. 69% 1,8 mio. (3%)
30%
"\ 30% 30% P e )
70% D2
Byen
Kgbenhavns Kobenhavn
o 80meg(nzo/) 9,0 mio. (17%)
,© MIO. ()
34%
40% 60% 66% ‘ °
Fyn
3,8 mio. (7%) Bstsjaelland Bornholm

Vest- og

sydjylland  32% r, 0,4 miox (1%) 1,5 mio. (3%)
1 [o) o) 0,
13,0 mio. (24%) e 32% r: 68% 42% 0 58%
60% )40% Sydsjeelland
4,1 mio. (8%)

(o)
i r> 67%
Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger i 2018. pa hotel,

lejet feriehus, feriecenter, vandrerhjem, camping og lystbadehavne
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Hvad betyder turismen for Danmark?

Fordelt pa forretningsomrader

Fordeling af overnatninger 2018 Udvikling i overnatninger 2008-2018
Index 2008 =100

Erhvervsturisme
7,5 mio. ~~<
Andel: 14%

~

Storbyturisme 205

Erhvervsturisme 120

Storbyturisme
8,2 mio. _
Andel: 15%

Kyst- og naturturisme 111

Kyst- og naturturisme .- 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

38,2 mio.”
Andel: 71%

Kilde: Danmarks Statistik. Registrerede overnatninger pa hotel, lejet feriehus, feriecenter,
vandrerhjem, camping og lystbadehavne.
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FN’'s verdensmal

« 1 2015 blev FN’s 2030 dagsorden for baeredygtig
udvikling og dertilhgrende verdensmal vedtaget.

Qkonomi

- Verdensmalene bestar af 17 konkrete mal og 169
delmal, som forpligter alle FN’s 193 lande til at arbejde
mod en mere baeredygtig udvikling.

« Verdensmalene balancerer tre dimensioner, som Baﬁed
ogsa kaldes den tredobbelte bundlinje, nemlig:
1: @konomi
2: Social
3: Miljg

« Dermed handler de 17 verdensmal ikke kun om sult
og fattigdom, men ogsa om fx vaekst, partnerskaber
og udvikling i byer og lokalsamfund.

Figur fra den tidligere regerings handleplan for FN’s verdensmal.
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Hvad er Baeredygtig Turisme?

FNs turismeorganisation, UNWTO, har
defineret baeredygtig turisme saledes:

Tourism that takes full account of
its current and future economic,
social and environmental
impacts, addressing the needs of
visitors, the industries, the
environment and host
communities.




VisitDenmarks rapport

"Turisme og Baeredygtighed”

Dataindsamling er foretaget som webinterview i henholdsvis
Tyskland, Norge, Sverige, Holland og Storbritannien blandt et

repraesentativt udsnit af landenes befolkning over 18 ar.

Indsamling og kvalitetssikring af data er gennemfgrt af
analyseinstituttet Epinion. Dataindsamlingen er foretaget i
februar og marts 2019.

| alt er der indsamlet 6.741 webinterview.
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Tyskland Norge Sverige Holland Storbritannien

Antal 2118 805 807 1.503 1.508

For at sikre, at den indsamlede data afspejler den reelle
fordeling i befolkningen, er der praestratificeret i data ved
udsendelsen af skemaet.

Efterfalgende er data vaegtet, sa resultaterne afspejler

befolkningernes sammensaetning pa kgn, alder og geografi.
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Frie associationer til baeredygtig turisme

Tyskerne associerer baeredygtig turisme med faerre ZU 'Om

flyrejser og brug af offentlig transport Leben g Ze u g e r m e I d e n

“eNachhaltigleper S Uritwelt - ReSSoUFcen' - FIUIREGIoN

o Flere afholde sig fra flyrejser og tager i stedet bus, tog ‘"° 'M |t .numwm "Pal ) H] n A n re I Se g:;
flugze :

|E|Umweltschonendve” Touristen’s:2§Umgang

e”er Cykler ‘r\‘jlé ;»,’ FaereglonaieUme ku? SO”teprodu t Neh me.Luft Jah|F 1:?:} H! en
. “UmweltfreundlichFul}
o Tyskerne forbinder ogsa baeredygtig turisme med at Vérkeht - Denen Straryd Mogichkelt Unier Verzmht Bleibt Lebt?rt‘sr""féﬁler
vaere opmaerksom pa naturen og passe pa den (sortere Offe ntl |C h e nV ke h rS m lttel
edm winiKeinMasse hto Urismus O“F’{ﬁ e
Schz;zj'en Rels s-@Schiff g Sparsam-=igceidWe “ Erfeichen Landschafts
o Ogsa gkologi og det at spise lokal produceret mad og ESnteargltéa f -t U Fa ; ‘ _t e n Ma]
kabe lokale varer fremhaesves som baeredygtig turisme. ~Zurtck & w

RelsenMulltrennyng AnrelseUmweItschutZRuhe

Oft Uber ¢ rhalten g g o's Strandé @ eNach
o 54 pct. svarede ved ikke pa spgrgsmalet K nenMUIIZU rUCkIassenS'e
Sauberkelt e Mir Transport VerkehrsmlttelGermgercoZausstoB Tier
LF-H sch k[u IHI N ht F' I eg e WeltﬁromWaSS dzur

KomthenSC hen Tourismush:: s

Tvaergaende konklusion: Samme overordnede

konklusioner gar pa tveers af markeder. Pa det norske Fahrl:ﬁrl ' cht T G(euhe{
marked udtrykker flest skepsis: livslagn, selvmodsigelse, X - q Shl{'mc\évkep | gerpl a Stl k B
buzzword. K Hlesr;nwe ‘igen“.' Z: oo 't‘g‘-‘ aU er .Belspuel Elnfach
We}tagubgKe ineElugreisenss:
paren Ner

KulturzWandernuriaub OkologischZiel

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Tyskland 2019. N= 2.118. Ordskyen er baseret pa 1035 udsagn.
12 Anm.: 54 pct. svarede 'ved ikke' pa spgrgsmalet.



Rejsemotiver pa den sidste ferie

Hvad er vigtigt for dig, nar du veelger destination i udlandet?

Afslapning og rekreation

Value for money

Strande og bademuligheder

Geestfrie mennesker

God lokal mad og restauranter
Sikkerhed

Historiske og kulturelle sevaerdigheder
Destination mindre overfyldt med turister
Opleve det autentiske lokale liv og kultur
Ny destination

Let tilgeengelig

Hgj livskvalitet og levevilkar

Besgge steder turister normalt ikke gor
Udendgrs aktiviteter (cykle, vandre etc.)
God indkvartering

High-end gastronomiske oplevelser
Familievenligt

Shopping

Byliv med mange ting at foretage sig
Forlystelsesparker og andre attraktioner

Grenne lgsninger og beeredygtighed

Kyst-/naturferie
45% Value for money
44% Afslapning og rekreation
32% Geestfrie mennesker
31% Historiske og kulturelle sevaerdigheder
28% Sikkerhed
26% Strande og bademuligheder
23% Opleve det autentiske lokale liv og kultur
22% Let tilgeengelig
21% Ny destination
21% God lokal mad og restauranter
19% God indkvartering
17% Hgj livskvalitet og levevilkar
14% High-end gastronomiske oplevelser
14% Besgge steder turister normalt ikke gar
14% Byliv med mange ting at foretage sig
13% Shopping
13% Udendgrs aktiviteter (cykle, vandre etc.)
8% Familievenligt
8% Destination mindre overfyldt med turister
7% Forlystelsesparker og andre attraktioner

7% Grenne lgsninger og baeredygtighed

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Tyskland 2019. N= 2.118.

Storbyferie
55%
42
38%

29%

25%

25%

24%
19%
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VisitDenmark

Grgnne Igsninger og baeredygtighed er sjeeldent et
afggrende rejsemotiv

o De fleste laegger vaegt pa afslapning og rekreation
samt ‘value for money’, nar de skal veelge
feriedestinationer.

o ‘Grgnne lgsninger og baeredygtighed’ prioriteres
lavest, nar der skal vaelges feriedestination i
udlandet.

o Rejsemotivet ‘grgnne Igsninger og
baeredygtighed’ er bredt og teknisk formuleret.
Det kan veere vanskeligt at forholde sig til som et
egentligt rejsemotiv.

Tvaergaende konklusion: Samme overordnede
konklusioner gar pa tveers af markeder, hvor grgnne
Igsninger og baeredygtighed prioriteres lavest
uafhaengigt af ferietype.
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Baeredygtighed ved den naeste rejse

Naeste ferie: | hvilken grad forventer du, at miljgvenlige og Mange tyskere er grgnne idealister
baeredygtige hensyn far betydning for dine rejsevalg?

Knap fire ud af 10 (38 pct.) tilhgrer gruppen af grgnne idealister og
Ved ikke | slet ikke tilkendegiver, at miljgvenlige og baeredygtige hensyn enten i
8% 9% meget hgj eller i hgj grad vil fa betydning for deres neeste
| meget hYj rejsevalg.

grad
9%

| mindre grad Knap en fijerdedel (24 pct.) er grgnne skeptikere. Blandt dem vil
15% miljgvenlige og baeredygtige hensyn i mindre grad eller slet ikke
have betydning for deres fremtidige valg af feriedestination.

| hgj grad
28%

| nogen grad
30%

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Tyskland 2019. N= 2.118.
14 N for idealisterne er 795 og N for skeptikerne er 505.
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De grgnne idealister
- baeredygtighed far betydning for mine rejsevalg

Andel grgnne idealister i de respektive lande

Tyskland

Sverige

Holland

Norge

UK

38%

36%

22%

21%

20%

VisitDenmark f’

Flest grenne idealister i Tyskland og Sverige

* Andelen af grgnne idealister varierer betydeligt
pa tveers af de fem lande i undersggelsen.

« | Tyskland og Sverige udggr gruppen af grgnne
idealister knap fire ud af 10 borgere, hvor de i
Norge, Holland og Storbritannien udggr godt to
ud af 10.



VisitDenmark Q’

De grgnne idealisters og de grgnne skeptikeres syn pa Danmark

De grgnne idealister forbinder Danmark med en raekke
baeredygtighedsparametre

o De grgnne idealister forbinder i signifikant hgrere grad
Danmark med de syv naevnte baeredygtighedsparametre,
end tilfeeldet er blandt de grgnne skeptikere.

o Stgrst forskel ses pa parametrene ‘gaestfrined’ samt
‘grgnne lgsninger og baeredygtighed'.

Tveergaende konklusion:
- stgrst kendskab til Danmark blandt de grgnne idealister

Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Tyskland 2019. N=
2118. N for idealisterne er 795 og N for skeptikerne er 505
16

I hvor hgj grad forbinder du Danmark med det fglgende?
Andel, der har svareti‘ hgj grad’ eller * meget hgj grad’

Grenne lgsninger og
baeredygtighed

67%

En destination mindre
overfyldt med turister

En ren destination

(ingen skrald, rent vand) 77%

56%

61% 38%

77%

Geestfrihed Hgj livskvalitet og gode

levevilkar
80%

76%

En let tilgaengelig destination 77% En felelse af sikkerhed

- De grgnne skeptikere
- De grgnne idealister
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De grgnne idealister kontra de grenne skeptikere

Idealisterne prioriterer, at forbruget gavner Hvor enig eller uenig er du i falgende udsagn?
lokalsamfundet og mener, at de selv har et Andel, der har svaret “Enig” eller “Meget Enig” Diff. | Alle

oy t.-point tysk
ansvar for at beskytte miljget pet-pon yorere
Det er vigtigt for mig, at de penge jeg bruger gavner 86% 3 70%
lokalsamfundet fremfor et internationalt firma
o For hovedparten af de grgnne idealister er det o ,
. R . Jeg har et ansvar for at beskytte miljget i det land, jeg 85% 45 63%
vigtigt, at de penge, der bruges pa ferien, besager
gavner lokalsamfundet fremfor et internationalt Det er vigtigt for mig, at jeg ikke forstyrer det lokale liv (i 80% 7 67%
firma. trafikken, pa restauranter, etc.)
Det er vigtigt for mig, at jbessgmgeger de lokale i landet, jeg — 78% 23 66%
o 85 pct. mener ogs3, at de har et ansvar for at I
H : Jeg er villig til at betale lidt ekstra, hvis pengene bruges til 77%
beskytte miljget i det besggte land. For begge lokale miljoforbedringer 37 58%
udsagn er forskellen mellem andelen af enige .
renne id lister k tiker ianifikant Jeg prever som regel at unga at rejse i travle ssesoner s 13 70%
grenne idealister og skeptikere signifikant.
et er vigtigt for mig, at byen eller omradet, jeg besager, er 66% 53 20%
o 48 pct. af de grgnne idealister og overvejer at engageret i at beskytte miljoet
rejse mindre udenlands af hensyn til mi|j¢et_ Pris er en afgerende faktor for de aktiviteter jeg foretager 64% = 65%
mig pé en rejse
o . Det er vigtigt for mig, at byen eller omradet, jeg besgger, har 54%
Tvaergéende konklusion: Samme overordnede 9 ot brodt wivalg af skologiske fadevarer - ° 45 30%
konklusioner gar pa tveers af markeder, hvor 48%
respekten for o9 beskyttelsen af o9 Jeg overvejer at rejse mindre udenlands af hensyn til miljget 2 39 30%
lokalsamfundet gar igen - sammen med tanker _ _ ) 24%
t . ind Jeg s@ger de populaere turistattraktioner og omrader 25% 9 29%
om at rejse mindadre
Kilde: VisitDenmarks Image- og Potentialeanalyse i Tyskland 2019. N=2118. N De grenne idealister m De grgnne skeptikere

7 for idealisterne er 795 og N for skeptikerne er 505
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De grgnne idealister pa tvaers af lande

Jo hgjere kendskab til Danmark jo mere forbinder man Danmark med de
udvalgte parametre

Isaer turister med et godt kendskab til Danmark forbinder Danmark
med de udvalgte parametre for baeredygtighed. Szerligt tydeligt i
Tyskland, UK og Holland.

Idealisterne anser Danmark som en attraktiv destination

| bade Tyskland, Holland og Storbritannien anser signifikant flere
grgnne idealister Danmark som en attraktiv feriedestinationen
sammenlignet med befolkningen set under ét.

Isaer kvinder, unge og veluddannede prioriterer baeredygtighed
De grgnne idealister er i overvejende grad kvinder, unge og
veluddannede. De har et godt kendskab til Danmark som
feriedestination og anser i hgj grad landet som et attraktivt rejsemal
for en fremtidig ferie.

Med en stigende italeszettelse af baeredygtighed kan det tegne
godt for Danmarks position.

De grgnne idealister overvejer at rejse mindre

| alle fem lande har signifikant flere grgnne idealister svaret, at de
overvejer at rejse mindre til udlandet af hensyn til miljget. Det er
dog usikkert, i hvilket grad baeredygtige hensyn faktisk afholder de
grgnne idealister fra at rejse, nar de star med konkrete
rejseovervejelser.

VisitDenmark f’

Andel, der kender meget eller noget til
Danmark som rejsedestination

De grgnne idealister

66% ;
64%, 62% -Alle borgere i landet
51%
43%
39%
27% IS

Sverige Norge Tyskland Holland

Andel, der anser Danmark som en
meget attraktiv feriedestination

51%
47%
44%

25% 37%

28%

UK Tyskland Holland Norge Sverige
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Analyse om danske turister og baeredygtighed

Beeredygtig turisme

Beeredygtig turisme associeres med miljovenlig
transport

| 2019 har der veeret scerligt fokus péd maling af betydningen af
beeredygtig turisme i den danske befolkning, herunder hvad
danskerne forbinder med dette og deres adfcerd ift. at toenke
beeredygtigt i forbindelse med ferier. Resultaterne heraf fremgar
i indeveerende afsnit.

38% af danskerne angiver associationer til begrebet “bceredygtig
og miljgvenlig turisme”. Begrebet bliver iscer forbundet med
rejser uden fly - gerne med tog eller bus - og med et minimum af
forurening. Flere ncevner korte afstande og ferier i Danmark. En
del mener, at begrebet ‘beeredygtig og miljevenlig turisme’ lyder
kedeligt eller som noget pjat.

Hele 62% angiver, at de ikke ved, hvad beeredygtig og
miljgvenlig turisme er og derfor ikke forbinder det med noget.
58% af kvinderne angiver, at de ikke forbinder det med noget.
For mcend er andelen 67%. | Region Hovedstaden er andelen
58%, mens det i Region Nordjylland og Syddanmark er 67%, der
ikke associerer begrebet ‘beeredygtig og miljevenlig turisme’
med noget.
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Debat

oHvad har vi af baeredygtige "produkter” i dag?

o Hvilke baeredygtige "produkter” gnsker
turisterne, turismeerhvervet,

lokalbefolkningen og miljget i fremtiden?

oHvordan sikrer vi udvikling over hele landet
og hele aret?


https://www.flightmanager.com/content/timedistanceform.aspx
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